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Boidi, 70 anni

a far di conto
per I'industria

Una storica famiglia di commercialisti
nella citta che cambia: “Manca voglia di fare”

diMassimiliano Sciullo

Settant’anni di cammino, per qual-
siasi attivita, sono un traguardo pre-
stigioso. Madiventano una vera rari-
ta in casi come quello dello Studio
Boidi & Partners, nato nel 1949 a To-
rino e ancora oggi punto di riferi-
mento nel mondo dei commerciali-
sti. Una vicenda professionale che,
dopo la fondazione da parte di Aldo
Boidi, ha accompagnato il capoluo-
go piemontese e I'ltalia nella loro
evoluzione, dal Dopoguerra a oggi.
11 primo ufficio di consulenza tribu-
taria e societaria fu in via Andrea Do-
ria e, dopo il papa Mario, oggi & Mas-
simo Boidi a tenere le redini: la terza
generazione, ma la quarta & scesa in
campo. «Sono i miei due figli — rac-
conta — Marco di quasi 32 anni e Mi-
chela di 29». Nell'ltalia che voleva

rialzarsi dopo due conflitti mondia-
1i, lo studio di nonno Aldo (con un
passato alministero delle Finanze al
fianco di quell’Ezio Vanoni che die-
de il cognome alla dichiarazione dei
redditi prima dell'attuale modello
740) parti da un tessuto produttivo
fatto di aziende convertite a scopi
bellici, bombardate e comunque
con molta piu1 agricoltura e artigia-
nato che industria. «<Mio nonno e sta-
to consulente del Foro Frumentario
etraiprimiclienti aveva diversi mu-
lini — ricorda Massimo Boidi — era
un‘altra epoca. Mio padre visse il pe-
riodo del grande boom economico e
io i mitici anni Ottanta. A Torino,
all’epoca, c’era una voglia di fare im-
presa e un fermento che oggi, dopo
la crisi, si percepisce di meno». La
clientela ora & decisamente diversa
dagli inizi, tra territorio e scenari in-
ternazionali. «Rispetto al passato,
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A Tre generazioni Da sinistra, Massimo Boidi con il papa Mario e i figli McheJa eMarco

Laricorrenza
Basicnet in Borsa

Trai clientipib celebri dello
studio Boidi¢’@ anche la
Basicnet di Marco Boglione (in
foto), che & sbarcata a Piazza
Affarinel 1999: ai tempi
un'azione dell’azienda che
possiede i marchi Robe di
Kappae Superga valeva 3,80
euro, oggie ab,60 euro.
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pero, Torino conserva quel suo lega-
me con il mondo dell'automotive,
grazie anche a una componentistica
diqualita. La speranza & che proprio
da questo settore, con I'attuale viva-
cita legata alle nuove motorizzazio-
ni e ai nuovi scenari, possa arrivare
I'impulso a una ripartenza. 1 servizi
sono preziosi, ma da soli non basta-
no». Traitantiche hanno bussatoal-
la porta dello studio, nei decenni, al-
cuni sono diventati pezzi importan-
ti del puzzle produttivo cittadino.
«Vanto un rapporto consolidato pri-
ma come cliente e ora anche come
amico con Marco Boglione —raccon-
ta Massimo Boidi — : abbiamo vissu-
to al suo fianco tutta la cavalcata
che ha portato Basicnet alla quota-
zione in Borsa». E il passare degli an-
ninon ha intaccato la passione. «<Ma
col tempo non sono cambiati solo
gli strumenti: la nostra professione
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non pud piit limitarsi a essere cura
della parte fiscale o della contabili-
ta. Bisogna diventare sempre di piti
consulenti aziendali a tutto tondo.
Comediceva il presidente Aldo Mila-
nese, al fianco di ogni impresa c’&
sempre un commercialista». Fin
dallinizio della sua carriera, Massi-
mo Boidi ha condiviso il proprio
cammino con Fabio Pasquini, an-
ch’egli socio fondatore dello Studio
Associatonel 1984, dopo esserne sta-
to prima praticante. E ora ecco la
quarta generazione Boidi: «Non ho
mai fatto pressioni, la loro & stata
una scelta naturale nel solco della
tradizione famigliare. Avra influito
il fatto di aver visto un padre soddi-
sfatto del lavoro che faceva. Il futu-
ro? «Fare squadra e mettere insieme
profili complementari: come il no-
stro nuovo progetto LawOneTax».
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